
Suchmaschinen-

optimierung



Die Suche



Der Suchprozess

TransaktionInspiration Information



Suchmaschinen



85% der klassischen 

Suchen in 

Deutschland nutzen 

Google.



5% der Suchen in 

Deutschland nutzen 

Bing.



98% der mobilen 

Suchen in 

Deutschland nutzen 

Google.



Suchergebnisseite



Keyword
Der Suchbegriff, den du in 

die Suchmaschine eingibst.





SERP

Search Engine Results Page 

=

Suchergebnisseite



Oberste Position 
bezahlte Werbung

Shopping-Anzeigen

Oberste Position 
organische Suche





Ranking
Die Position deiner Seite auf 

der Suchergebnisseite.



Nur 6% aller Nutzer 

sehen die zweite Seite 

der Websuche.



Ziel 1: erste Seite

Ziel 2: Platz eins

!



Suchmaschinenoptimierung



SEO

= Search Engine Optimisation

= Suchmaschinenoptimierung 

Verbesserung der Webseite und 

seiner Verknüpfungen, um eine 

höhere Position in den SERP 

und mehr Besucher zu 

erreichen.



SEO ist ein Prozess.



SEO ist relativ.



Sei besser als die anderen in 

deiner Nische.



Aufmerksamkeit

Interesse

Wunsch

Handlung

SEO



SEO verkauft nicht.



Die Webseite verkauft.



SEO ist nicht kostenlos.



Wofür soll ich optimieren?

NutzerSuchmaschine



Welche Informationen sind relevant?

Die genau passenden Informationen für die 

aktuelle Suche meiner Zielgruppe.



Keywords



Die Suchintention ist wichtiger 

als das konkrete Keyword.



Keywords

• Wonach sucht unsere Zielgruppe?

• Welche Fragen will sie beantworten?

• Welche Probleme will sie lösen?

• Wie wird der Suchbegriff formuliert?



Keywords Beispiel

Produkt: gehobene Safari-Lodge in Kenia

Persona: Ehepaar, Mitte 50, wohlhabend

Keyword: „günstige Safaritouren“



Keywords Beispiel

Produkt: gehobene Safari-Lodge in Kenia

Persona: Ehepaar, Mitte 50, wohlhabend

Keyword: „Luxussafari Kenia“



Was ist die Suchintention?

Safari Kenia 

buchen

Safari KeniaSafari



Ein gutes Keyword offenbart 

die Suchintention.



Generische 
Keywords

Unspezifische Suchbegriffe, 

die eine ganze Klasse von 

Produkten beschreiben. 

z.B. Schuhe



Generische Keywords

„Safari“ beinhaltet die Suchintention für

• Safaribrowser

• Safaripark

• Safarihemd

• Safaritour

• Safarireise



Nischen-
keywords

(Long Tail) 

Ein mehrteiliger Suchbegriff, 

der ein konkretes Interesse 

an einer spezifischen Nische 

erkennen lässt.

z.B. Safari Kenia buchen



Nischen-Keywords

Buch → Krimi → Skandinavienkrimi



Nischen-Keywords

Holz → Kaminholz → stapelfertiges Kaminholz



In der Nische

• Konkurrenz vermeiden

• Schärft Fokus auf eine gewählte Käufer-Persona

• Erleichtert es, Inhalte zu kreieren



In der Nische

Aber:

• Der Optimierungsaufwand steigt

• eine Landing Page für jede Nische



Der Inhalt der Seite muss zur 

Suchintention passen.



Keywords finden



Autocomplete



Autocomplete

• Hilft Nischen-Keywords zu finden

• Lässt Rückschlüsse auf die Suchintention für allgemeine 

Suchbegriffe zu



Autocomplete



Autocomplete



Autocomplete



Autocomplete



Soovle



soovle.com https://www.soovle.com/

https://www.soovle.com/




Answerthepublic.com



answerthepublic.com https://answerthepublic.com/

https://answerthepublic.com/




Ubersuggest



neilpatel.com neilpatel.com/de/ubersuggest/

https://neilpatel.com/de/ubersuggest/










Ubersuggest

Aber:

• Arbeitet nicht mit den original Google-Daten

• Es sind nur Schätzungen



KWfinder



kwfinder.com https://kwfinder.com/

https://kwfinder.com/




Rankingfaktoren



Es rankt nicht die Domain, 

sondern die einzelne Seite.



Jede Seite muss einzeln

optimiert werden.



Das Ranking ist unabhängig

von Suchmaschinenwerbung.



Für ein gutes Ranking sind nicht 

unbedingt viele Links notwendig.



Inhalte



Seien Sie hilfreich.



Seien Sie nützlich.



Seien Sie interessant.





Seien Sie einzigartig.



Themen



Themen finden

• Haltbarkeit des Inhaltes

• Relevanz für die aktuelle Suche



Haltbarkeit der Themen

• Evergreen

• Jahresthemen

• Saisonal

• Aktuell











Google Alert 
erstellen

https://www.google.de/alerts#

https://www.google.de/alerts


Google Trends 
nutzen

https://trends.google.de

https://trends.google.de/trends/?geo=DE




Pillar Pages



Longform-

Artikel

Einzelthemen-

Artikel
vs



Haupt-
thema

Spezial-
thema 

1

Spezial-
thema 

2

Spezial-
thema 

3

Spezial-
thema 

4



Schnell zu 
guten Inhalten



Schnell zu guten Inhalten

1.  Kopieren Sie die Texte der besten 20 Seiten zu 

Ihrem Thema in eine Textdatei.



Schnell zu guten Inhalten

2.  Strukturieren Sie die Textteile thematisch.



Schnell zu guten Inhalten

3. Fassen Sie die Texte sinnvoll und verständlich 

zusammen.



Schnell zu guten Inhalten

4.  Strukturieren Sie den Text mit 

Zwischenüberschriften, Absätzen und 

Hervorhebungen.



Schnell zu guten Inhalten

5.  Ergänzen Sie Bilder, Videos, Infografiken und 

Listen.



Texte



Textstruktur

• Geben Sie dem Text viel Struktur

• Bezeichnen Sie Überschriften in HTML mit H1 bis H6

• Bilden Sie für jedes Aspekt Ihres Themas einen 

neuen Abschnitt



Helfen Sie Google, Ihren Text 

richtig zu interpretieren.



Bilden Sie ausreichend 

Absätze im Text.



Heben Sie Schlüsselworte

hervor.



Keywords 
im Text



Ein Hauptkeyword pro Seite.



Google versteht Synonyme.



Synonyme finden https://www.openthesaurus.de/

https://www.openthesaurus.de/


Synonyme finden https://www.semager.de/keywords/

https://www.semager.de/keywords/


Assoziationen
finden

https://metager3.de/asso

https://metager3.de/asso


Verwenden Sie das 

Hauptkeyword in der 

Überschrift.



Verwenden Sie Inhalte der 

Keywordwolke in den 

Zwischenüberschriften.



Verwenden Sie Inhalte der 

Keywordwolke im Text.



Wortanzahl



Wieviele Worte muss ich schreiben?

42



Schreiben Sie so viele 

Worte wie nötig.



Schreiben Sie nur so viele 

Worte wie nötig.



Schreiben Sie mehr Worte 

als höher rankende Seiten.



Webseitenanalyse



Google 
Analytics



Google Analytics 
nutzen

https://analytics.google.com

https://analytics.google.com/


Google Search 
Console



Google Search 
Console nutzen

https://search.google.com/sear
ch-console/

https://search.google.com/search-console/


Ryte



Ryte https://de.ryte.com/lp/free-seo-
analysis/

https://de.ryte.com/lp/free-seo-analysis/


SEO-Tools



Semrush https://www.semrush.com

https://www.semrush.com/


Sistrix https://www.sistrix.de/

https://www.sistrix.de/


ahrefs https://ahrefs.com/

https://ahrefs.com/


• Kontakt: roman@argo.berlin

• 0159 – 023 6543 1

• Google Ads-Kurs für 29,99 €:

• https://argolearning.de/s/argoberlin/google-ads-fuer-einsteiger

mailto:roman@argo.berlin
https://argolearning.de/s/argoberlin/google-ads-fuer-einsteiger


This is the end, 

my friend.


